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Programm
Programme

1. Inputreferat «Partner gekonnt in Szene setzen» / Exposé «Mise en scène professionnelle des partenaires»
Thomas Besmer, Hutter Consult AG

2. Beispiele aus drei Verbänden / Exemples de trois fédérations

3. «Coca Cola x influencers/ambassadors» Laura Loos und Reyn Ffoulkes

4. Pause

5. «Social Media Marketing - Die rechtlichen Aspekte» / «Social Media Marketing - Les aspects juridiques»
Alina Chicherio, Legal Services EY

6. Gruppenarbeit / Travail en groupes

7. «Hinweis Vereinskampagne Swiss Olympic» / «Campagne de Swiss Olympic sur le thème des clubs»
Marc Schumacher

8. Gemeinsamer Abschluss / Conclusion en commun
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Spielregeln
Règles du jeu

- Schalte deine Kamera während der
Präsentation aus und stelle dein
Mikrofon auf stumm.

- Nutze den Chat für Fragen während
der Präsentation.

- Aktiviere deine Kamera während dem
Austausch.

- Stelle dein Mikrofon auf stumm,
wenn du nicht sprichst.

- Für Wortmeldungen verwende die
Funktion « Hand heben».
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- Éteignez votre caméra et mettez
votre microphone en sourdine
pendant la présentation.

- Utilisez le chat pour poser des
questions pendant la présentation.

- Activez votre caméra pendant
l'échange.

- Coupez votre microphone lorsque
vous ne parlez pas.

- Pour demander la parole, utilisez la
fonction « lever la main ».



Aufzeichnung des Workshops
Enregistrement de l’atelier
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Der Workshop wird aufgezeichnet und im Nachgang auf der Eventplattform bis
zum 31. Mai 2021 als Replay zur Verfügung gestellt.

L’atelier sera enregistré et disponible en différé sur la plateforme de l’événement
jusqu’au 31 mai 2021.
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PARTNER GEKONNT IN SZENE
SETZEN
MISE EN SCÈNE
PROFESSIONNELLE DES
PARTENAIRES
Thomas Besmer
6. Mai 2021
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SOCIAL MEDIA LANDSCHAFT / PAYSAGE

> 1’000> 1’000> 1’000
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SOCIAL MEDIA LANDSCHAFT / PAYSAGE

1.8 Mrd.1.8 Mrd.1.8 Mrd.

2.4 Mrd.2.4 Mrd.2.4 Mrd.

1.0 Mrd.1.0 Mrd.1.0 Mrd.

300 Mio.300 Mio.300 Mio.

600 Mio.600 Mio.600 Mio.

15 Mio.15 Mio.15 Mio.

1.5 Mrd.1.5 Mrd.1.5 Mrd.
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SOCIAL MEDIA LANDSCHAFT / PAYSAGE

3.8 Mio.3.8 Mio.3.8 Mio.

4.4 Mio.4.4 Mio.4.4 Mio.

2.6 Mio.2.6 Mio.2.6 Mio.

1.0 Mio.1.0 Mio.1.0 Mio.

2.7 Mio.2.7 Mio.2.7 Mio.

0.4 Mio.0.4 Mio.0.4 Mio.

1.3 Mio.1.3 Mio.1.3 Mio.

1.8 Mrd.1.8 Mrd.1.8 Mrd.

2.4 Mrd.2.4 Mrd.2.4 Mrd.

1.0 Mrd.1.0 Mrd.1.0 Mrd.

300 Mio.300 Mio.300 Mio.

600 Mio.600 Mio.600 Mio.

15 Mio.15 Mio.15 Mio.

1.5 Mrd.1.5 Mrd.1.5 Mrd.



WENIGER AUFMERKSAMKEIT / PEU D’ATTENTION
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KÜRZERE NUTZUNGSDAUER / COURTE DURÉE
D’UTILISATION
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INHALTE MÜSSEN DEN DAUMEN STOPPEN /
LES CONTENUS DOIVENT STOPPER LE POUCE
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INHALTE MÜSSEN SCHNELL AUFMERKSAMKEIT
GENERIEREN / DOIT VITE ATTIRER L’ATTENTION
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INHALTE MÜSSEN SCHNELL ERFASST WERDEN KÖNNEN /
DOIT POUVOIR ÊTRE SAISI RAPIDEMENT

Sekunden
1.7

Sekunden
2.5

Source: Facebook data, Q3 2015
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Interessen
Bedürfnissen
Nutzungsverhalten

AUFMERKSAMKEIT
ATTENTION

INFORMATION HANDLUNG
PRISE EN MAIN


































































































































































































